VIII. DZIALANIA PROMOCYJNE

Glownym celem dziatan promocyjnych byto kreowanie pozytywnego wizerunku Uczelni, dbanie
o wzrost jej popularnosci i konkurencyjno$ci na rynku edukacyjnym. Realizacja dziatan promocyj-
nych odbywata si¢ przez:

1) wspotprace z mediami — dostarczanie materiatow informacyjnych, zapraszanie na wazne wyda-
rzenia uczelniane, konferencje, imprezy studenckie itp.;

2) opracowywanie i publikowanie informacji oraz prowadzenie serwisu internetowego;

3) organizacj¢ i nadzor nad akcjami promocyjno-informacyjnymi w szkotach ponadgimnazjalnych,
jak réwniez podczas targoéw edukacyjnych oraz w mediach;

4) opracowywanie ankiet i rankingdéw;

5) redagowanie publikacji ogdlnouczelnianych (folderow, ulotek, prezentacji);

6) projektowanie wszelkich materiatdw informacyjnych i promocyjnych o Uczelni;
7) tworzenie nowych kanalow komunikacyjnych i informacyjnych w sieci;

8) obsluge portali spotecznosciowych;

9) prowadzenie serwisu dotyczacego oferty studidéw podyplomowych.

W roku akademickim 2017/2018 dziatania promocyjne prowadzone byly w powiatach: koninskim,
kolskim, tureckim, stupeckim oraz mogilenskim.

1. Reklama w mediach

Reklama obejmowata ogloszenia, artykuly sponsorowane, informacje bezptatne z wydarzen uczel-
nianych takze w specjalnych dodatkach maturalnych. Zamieszczana byla na portalach oraz w lo-
kalnej prasie: konin.Im.pl, e-kolo, Turek.Net, TV Wielkopolska, Wirtualny Konin, Info.Konin,
Konin24.info, Przeglad Koninski, strony internetowe gmin i urzedow.

2. Targi edukacyjne

Zaprezentowano oferte¢ edukacyjng dla maturzystow na XIV Forum Os$wiatowym ,,Koninskie
Swieto Edukacji”. Na stoisku PWSZ w Koninie uczniowie szk6t ponadgimnazjalnych mieli okazje
zapozna¢ si¢ z aktualng oferta edukacyjng oraz porozmawiaé¢ ze studentami. Dla uczniow przewi-
dziane byty upominki w formie gadzetow z logo Uczelni. Forum odbylo si¢ w hali widowiskowo-
sportowej MOSiR w Koninie.

3. Warsztaty i wyklady otwarte

Wydziaty i inne jednostki uczelniane zorganizowaly wyktady oraz warsztaty popularyzujace nauke
dla ucznidw szkot podstawowych, gimnazjalnych oraz ponadgimnazjalnych. W tym roku akade-
mickim zaproponowano ponad 40 tematow, ktore prezentowano zaréwno na Uczelni, jak i w po-
szczegblnych szkotach. Wyktady 1 warsztaty polgczone byly z promocjg oferty edukacyjnej Uczel-
ni (rozpowszechnianie ulotek i informatoréw).

4. Akademia Mlodego Studenta — czwarta edycja

W roku akademickim 2014/2015 w PWSZ w Koninie uruchomiono Akademi¢ Mtodego Studenta.
Ideg projektu jest rozwijanie u dzieci i mlodziezy postaw tworczych, popularyzacja edukacji
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i wzbudzanie zainteresowania zagadnieniami naukowymi. Zalozeniem funkcjonowania Akademii
Mtodego Studenta jest cykl spotkan w formie warsztatow, wyktadow, zaje¢ korekcyjno-gimna-
stycznych przeprowadzonych na terenie Uczelni przez poszczegdlne katedry i zaklady. Projekt
swoim zasi¢giem obejmuje wszystkie typy szkot — podstawowe, gimnazjalne i ponadgimnazjalne
z powiatu kolskiego, tureckiego, stupeckiego i koninskiego. Od pazdziernika 2017 r. do czerwca
2018 r. w ramach AMS odbylo si¢ 9 spotkan.

5. Prowadzenie serwisu internetowego

Pracownicy odpowiedzialni za promocj¢ zajmujg si¢ rozwojem i nadzorem serwisu internetowego
Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej w Koninie, zarzgdzaniem informacjami na stronie glow-
nej oraz w pozostatych boksach, a takze szatg graficzna.

6. Dzialania na portalach spolecznosciowych

Facebook — oficjalny profil w mediach spotecznosciowych PWSZ w Koninie. To tutaj prowadzone
sa kampanie reklamowe, akcje dotyczace oferty edukacyjnej, to miejsce stuzace takze do komuni-
kacji migdzy Uczelnig a studentami, kandydatami oraz absolwentami.

Dziatalno$¢ promocyjna to takze prowadzenie profili spotecznosciowych dotyczacych studiow
podyplomowych oraz Akademickiego Centrum Jezykowego, wspomaganie dziatania profili Wy-
dzialu Kultury Fizycznej i Ochrony Zdrowia, Wydziatlu Filologicznego oraz Wydzialu Spoteczno-
Technicznego. Prowadzone sg tez profile na Instagramie, Twitterze, Google+ i kanale YouTube.

7. Dzialania public relations

Najczestszg formg wspotpracy z mediami jest przygotowywanie tekstow informacyjnych, zapra-
szanie ich na uczelniane imprezy (inauguracja, absolutoria, seminaria, konferencje, Akademia
Mtodego Studenta, zawody sportowe i inne).

Inng grupe dziatan z zakresu PR stanowig wydarzenia skierowane do gtdéwnych odbiorcow oferty
edukacyjnej (Drzwi Otwarte, wyktady otwarte 1 inne akcje: konkursy, spotkania z gos¢mi ze §wiata
polityki, edukacji, ekonomii, a takze udziat w targach edukacyjnych).

8. Podsumowanie dzialan promocyjnych w roku akademickim 2017/2018

W roku 2017/2018 odbylo si¢ ponad 100 imprez/wydarzen/spotkan majgcych wydzwigk promo-
cyjny. Do gléwnych nalezaly: wyklady w szkotach ponadgimnazjalnych, Drzwi Otwarte, konfe-
rencje, Juwenalia, spotkania w ramach Akademii Mtodego Studenta, absolutoria.

Dziatalno$¢ promocyjna skupiata si¢ glownie na przygotowaniu materiatow promocyjnych (ulotki,
plakaty, bilbordy, informator), administrowaniu strong internetowg Uczelni i promocjg za pomocg
mediéw spoteczno$ciowych, wspotorganizowaniu Akademii Mtodego Studenta, wspotpracy przy
konferencjach naukowych oraz seminariach studenckich, akcjach organizowanych przez katedry
i zaktady PWSZ w Koninie.
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