UCHWALA Nr 142/2011

Rady Wydziatu Spoteczno-Technicznego
Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej w Koninie
z dnia 8 marca 2011 r.

w sprawie nowych specjaléd studiow na kierunku zagdzanie

Na podstawie § 44 pkt 3 StatutunBavowe] Wyzszej Szkoty Zawodowej w Koninie,
stanowicego zajcznik do uchwaty nr 174/111/111/2007 Senatu PWSZ Koninie z dnia
13 marca 2007 roku w sprawie uchwalenia statusistAmwe] Wy:szej Szkoty Zawodowe]
w Koninie ( ze zm.)

uchwala sj, co naspuje:

§1

Rada Woydzialu Spoteczno-Technicznego w oparciu &uo@ntaci stanowica
zakcznik do uchwaty przedktada Senatowi Uczelni wnkose utworzenie od roku
akademickiego 2011/2012 nowych specjatmgtudiow na kierunku zagdzanie:

1) ,komunikacja marketingowa” — studia stacjonarnéstacjonarne,
2) ,zarzadzanie logistyk” — studia stacjonarne i niestacjonarne.

§2

Wykonanie uchwaly powierzaesDziekanowi Wydziatu Spoteczno — Technicznego PWSZ
w Koninie.

§3
Uchwata wchodzi wycie z dniem podgia.

Przewodniczcy
Rady Wydziatu Spoteczno — Technicznego
PWSZ w Koninie

[-Idr Jerzy Jasski

RADCA PRAWNY
/-IAlicja tukowska



Zakacznik do uchwaly nr 142/2011 Rady Wydziatu
Spoteczno - Technicznego PWSZ w Koninie z dnia 8
marca 2011 r. w sprawie nowych specjatiastudiéw

na kierunku zargzanie

Instytut Ekonomiczny
Kierunek: zarzadzanie

Specjalna¢: komunikacja marketingowa

1. Uzasadnienie utworzenia specjalmi

Wspolczesna organizacja jest systemem otwartym,eja rynkowy sukces jest
uwarunkowany akceptacjszeroko rozumianegadrodowiska spotecznego. Podstave]
akceptacji jest wielokierunkowy i wieloptaszczyznowlialog organizacji z otoczeniem.
Wszelkie aktywnéci organizacji mog by¢ jej komunikatem marketingowym przesytanym
do otoczenia. Kaly komunikat, w tym rownie brak informacji, wptywa na wizerunek
organizacji. Wizerunek ten tworzy #@y pracownik, nie tylko wyspecjalizowane dziaty
marketingu i promocji. Tak wc ich tr&¢, forma i kanaty przesytania powinny dgelowo
i profesjonalnie ksztattowane przez organizaeggodnie z przyta strategi. Mozna zatem
oczekiwa systematycznego wzrostu zapotrzebowania na poofalsiych menegerow,
ktorzy beda potrafii  budow& skuteczne programy zintegrowanej komunikacji
marketingowej, celowatzace instrumenty komunikacji formalnej z nieformaln

Uzasadnione wydaje ¢si zaproponowanie nowej specjaiod - komunikacja
marketingowa- oferupcej wiedz z zakresu problematyki ksztattowania zintegrowanej
komunikacji marketingowej i wykorzystania jej nedzi w praktyce zargdzania

Do prowadzenia proponowanej specjabigrzygotowany jest Instytut Ekonomiczny.

2. Cele specjalndci i ogdélny profil absolwenta

Celem programu specjalém jest ksztaltowanie wiedzy i umigosci studentow w zakresie:
» nowoczesnych metod i koncepcji zgidzania marketingowego,
» podstaw i mechanizméw funkcjonowania przedgirstwa, w warunkach jednolitego
rynku europejskiego i rynku globalnego,
» diagnozowania wizerunku przegsiorstwa i marki, zachowa konsumentow,
ich uwarunkowa w zakresie czynnikéw lokalnych i globalnych,

* narzdzi i metod komunikowania i organizacji z podmiotami otoczenia
zewrgtrznego,

» komunikacji wewntrznej w organizacji,

e promocji uzupeiajcej — sprzedaosobista, reklamy, public relations i sponsoringu,

» kreowania wizerunku przedsiorstwa i marki, a tate employer branding,

» strategii marketingowych i metod planowania stretawego,



e narzdzi uruchamiajcych kreatywnéc i tworcze mylenie, niezkdnych do tworzenia
i wdrazania dziata w obszarze komunikacji rynkowej,

* nowoczesnych rozwran technologicznych, shacych budowaniu i zaszizaniu
relacjami z podmiotami otoczenia,

» kompetencji interpersonalnych, w tym umgiejosci komunikowania &, zaradzania
praa zespotow, organizacji czasu, autoprezentacji, asertyd@niomotywacji.

Absolwenci specjalni@i beda przygotowani do petnienia funkcji menalskich
i eksperckich z zakresu komunikacji marketingowej dewolnym przedsbiorstwie,
agencjach reklamy i domach mediowych, organizacjamh profit, a take w jednostkach
samorzadu terytorialnego.

3. Szczegotowa koncepcja ksztalcenia (ustalenia ogolneé kwalifikacje
absolwenta)

Studia ka@icza si¢ uzyskaniem tytutu licencjata. Trwaje semestrow, liczba godzin
nie jest mniejsza ni2000 godzin, a liczba punktow ECTS nie mniejszal80.

Absolwent specjalni@i bedzie posiadat ogdéln wiedz teoretycza i praktyczm
z zakresu nauk o zaydzaniu oraz pogbiona wiedz z zakresu marketingu i reklamyedkie
znat i wykorzystywat instrumenty komunikacji, we asgdiwym kontekicie warunkow
politycznych, kulturowych, prawnych i ekonomicznydhnkcjonowania wspéiczesnych
przedsgbiorstw i innych podmiotéw. &lzie take umiat identyfikowd i rozwiazywat
problemy komunikacyjne. Absolwent uzyska wiedziezlzdna w kreowaniu wizerunku
instytucji, budowaniu marki i promocji produktéw. ziska nowoczesne wiadokud
z zakresu technik PR, kontaktéw z mediami oraz kukacji spotecznej. Pozna réwiie
sposoby budowania wiasnego wizerunku, jako kompe¢go pracownika, mengera
zjednupcego sobie zaufanie otoczenia, osoby spolegliwdpowiedzialnej.

Absolwent tej specjalrioi bedzie przygotowany do pogiia pracy w komdérkach
odpowiedzialnych za komunikacjz otoczeniem i komunikagjwewrgtrzng. Absolwent
powinien zna jezyk obcy na poziomie biegloi B2 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia gzykowego Rady Europy oraz postugitvaic stownictwem specjalistycznym
z zakresu kierunku ksztatceniagdie przygotowany do pogijia studiow Il stopnia.

4. Forma prowadzenia zagé

Zajecia na specjalnig ,komunikacja marketingowa” prowadzonecda w formie
wyktadow i éwiczen oraz wizyt studialnych. Tradycyjna formuta wyklatledzie wspierana
technikami multimedialnymi, studiami przypadkowg@oskaniami z praktykami. W ramach
¢wiczen realizowane &da projekty indywidualne i zespotowe, konwersatonearsztaty
i laboratoria komputerowe.



5. Lista proponowanych przedmiotéw specjalnéciowych:

Lp. | Nazwa przedmiotu Rok/ Liczba Punkty
semestr | godzin ETCS
1. | Fakultety: (do wyboru) I/ 3,4 60/0 1+1
1) Ekokomunikacja
2) Controlling komunikacji marketingowej
3) Merchandising
2 Innowacje w komunikacji marketingowej 111/6 15/1 3
3 Internet w komunikacji marketingowej /5 0/30 4
4. | Komunikacja ngdzyludzka /3 15/15 2
5. | Marketing bezpoedni /5 15/15 5
6 Marketing w ustugach /3 15/15 3
7 Metody planowania strategicznego /5 30/15 5
8. | Negocjacje /4 0/30 2
9. | Opakowanie i design /5 15/15 3
10. | Planowanie kampanii reklamowej 11/4 15/30 4
11. | PR i wizerunek przedsiiorstwa /4 15/15 4
12. | Praktyka zawodowa /4 4 tyg. 2
13. | Prezentacje i wygtienia publiczne /5 0/30 4
14. | Seminarium dyplomowe I,1/4,56 0/75 1+3+10
15. | Strategia promocji /3 15/30 4
16. | Techniki kreatywniei i twérczego myienia 11/6 0/30 3
17. | Techniki sprzedsy /4 15/30 4
18. | Zachowania nabywcow /3 15/30 2
19. | Zaradzanie kryzysowe /4 15/15 4
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Instytut Ekonomiczny
Kierunek: zarzadzanie

Specjalna¢: zarzadzanie logistyka

1. Uzasadnienie utworzenia specjalmi

Ztozongs¢ procesOw biznesowych, szczegodlnie procesow wytay@itt i dystrybucii
generuje nowe wymagania wobec czyuioplanistycznych, steragych i kontrolnych

w zakresie przeptywu surowcow, towarow i

informa@d producenta do klienta.

Wspotczesny klient to nowoczesny i wymagg] odbiorca. Oczekuje szybkiej i taniej
obstugi. Chce otrzyntaprodukt, czy ustugwowczas, kiedy ich potrzebuje i zaptaeia to
mozliwie najnizszy cerg. Przeptywy towarowe i informacyjne powinny zatemnotzy¢ spojny
system, logicznie zintegrowany z systemem orgagjagm i Systemem zasdzania
przedsgbiorstwem. System ten powinien wspiera stymulowa realizacg strategii

przedstbiorstwa. Logistyka i

skuteczne oraz efektywne gdzanie sekwencjami

przeptywow towarowo-informacyjnych ssagic howym zrodiem przewagi konkurencyjnej

przedstbiorstw i podstaw ich sukcesu rynkowego.




Uzasadnione wydaje ¢sizaproponowanie nowej specjaiod zarzadzanie logistyka-
oferujacej wiedz o przeptywach towarowych i informacyjnych w przietgorstwie, poza
nim i miedzy przedsibiorstwami tak, by optymalizoweorzysci dla klienta, ktory otrzymuje
towar, dz ustug we wiaciwym czasie, miejscu, we wdawej ilosci i jakosci, przy
uzasadnionych kosztach catkowitych.

Do prowadzenia proponowanej specjdgrzygotowany jest Instytut Ekonomiczny.

2. Cele specjalndci i ogdlny profil absolwenta
Celem programu specjalém jest ksztaltowanie wiedzy i umigosci studentow w zakresie:

* nowoczesnych metod i koncepcji zadzania logistycznego,

* podstaw i mechanizméw planowania i sterowania pyzegmi towarowymi,
» zasad i metod gospodarki magazynowej,

» zasad i metod zagdzania zapasami,

» zasad i metod ksztattowania infrastruktury trangpee;,

» zasad i metod ksztattowania infrastruktury inforyeahej w logistyce,

e zarzdzania tacuchem dostaw,

» zaradzania centrami logistyczno-dystrybucyjnymi,

* nowoczesnych ustug ubezpieczeniowych w zakresedadzogistycznych,

» projektowania systeméw logistycznych przyjaznychsdbdowiska naturalnego,
* umiejtnaosci interpersonalnych.

Absolwenci specjalni@i beda przygotowani do petnienia funkcji mensaskich
i eksperckich z zakresu zadzania logistycznego w dowolnym przegsorstwie.

3. Szczegdtowa koncepcja ksztatlcenia (ustalenia ogolne kwalifikacje
absolwenta)

Studia kacza sie uzyskaniem tytutu licencjata. Trwsap semestrow, liczba godzin
nie jest mniejsza ni2000 godzin, a liczba punktow ECTS nie mniejszal80.

Absolwent specjaln@i bedzie posiada ogélm wiedz teoretyczn i praktyczm
z zakresu nauk o zadzaniu oraz pogbiona wiedz z zakresu zaszlzania logistyk
w przedstbiorstwach. Zdokdzie umiegtnosci diagnozowania, analizy i szukania rozzan
problemow przeptywéw towarowo-informacyjnych w pasebiorstwach i poza nimi. &lzie
takze posiad& umiegtnosci analitycznego mdfenia, skutecznego komunikowania siraz
pracy w zespole. Absolwentedizie przygotowany do pogia pracy w dowolnym
przedsgbiorstwie. Absolwent powinien ztajezyk obcy na poziomie biegioi B2
Europejskiego Systemu Opisu KsztalcengayBowego Rady Europy oraz postugiivaie
stownictwem specjalistycznym 2z zakresu kierunku tddsenia. Bdzie przygotowany
do podgcia studiow Il stopnia.

4. Forma prowadzenia zagé¢

Zajecia na specjalnd ,zarzadzanie logistyk” prowadzone bda w formie wyktadow
I ¢wiczen. Tradycyjna formuta wykiadu dolzie wspierana technikami multimedialnymi,
studiami przypadkéw i spotkaniami z praktykami. \Amiach¢wiczea realizowane &da
projekty indywidualne i zespotowe, konwersatoriarsetaty i laboratoria komputerowe.



5. Lista proponowanych przedmiotéw specjalnéciowych:

Lp. | Nazwa przedmiotu Rok/ Liczba Punkty
semestr | godzin ETCS

1. | Ekologistyka /5 15/15 5

2. | Ekonomiczno-finansowe podstawy logistyki /5 0/385 6

3. | Fakultety I/ 3,4 60/0 1+1

4. | Logistyczna obstuga klienta /6 15/15 3

5. | Logistyka produkcji i dystrybucji /4 30/15 5

6. | Metody planowania strategicznego /5 30/15 5

7. | Podstawy logistyki 11/3 30/30 4

8. | Praktyka zawodowa 11/4 4 tyg. 2

9. | Seminarium dyplomowe I,1/4,56 0/75 1+3+10

10. | Systemy informatyczne w logistyce /5 30/15 5

11. | Ubezpieczenia w przegbiorstwach i ustugach | 111/6 15/15 3
logistycznych

12. | Zaradzanie jakécia w logistyce /4 30/15 5

13. | Zaradzanie tacuchem dostaw /4 30/15 4

14. | Zaradzanie magazynami 11/4 30/15 4

15. | Zaradzanie transportem 11/3 30/15 4

16. | Zaradzanie zapasami 11/3 30/15 3
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