UCHWALA Nr 171/1V/II/2011
Senatu Pastwowej Wyzszej Szkoty Zawodowe] w Koninie
z dnia 8 lutego 2011r.

W sprawie wyraenia opinii dotyczcej programu promocji Ratwowej Wyzszej
Szkoty Zawodowej w Koninie

Na podstawie art. 62 ust. 1 pkt 3 i 11 ustawy zaddv lipca 2005 r. Prawo
0 szkolnictwie wyszym (Dz. U. Nr 164, poz. 1365, zAmd zm.), po rozpatrzeniu sprawy
przedi@onej przez Rektora,

uchwala si, co nastpuje:

§1
Senat wyraa pozytywn opinig dotyczica programu promocji Rastwowe] Wyszej Szkoty

Zawodowej w Koninie na rok 2011, stan@aego zadcznik do uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaty powierzagsPrzewodnicacemu Senatu.
§3

Uchwata wchodzi wycie z dniem podcia.

Przewodniczacy
Senatu PWSZ w Koninie

/-/ prof. nadzw. dr hab. Wojciech Poznaniak

RADCA PRAWNY
[-IAlicja Lukowska



Zakycznik do uchwaty nr 171/IV/11/2011

Senatu PWSZ w Koninie z dnia 8 lutego 2011 r.
W sprawie wyraenia opinii dotycacej programu
promocji PWSZ w Koninie

Program promocji PWSZ w Koninie w 2011 r.

|. Cel dziatan promocyjnych

Celem dziatd promocyjnych w 2011 r. jest utrwalenie marki uckebraz przekonanie
uczniow szkot ponadgimnazjalnyche PWSZ w Koninie jest uczelpi w ktorej warto

studiowa, a w rezultacie pozyskanie odpowiedniej liczbydgatow. Dziatania promocyjne
skupiap si¢ na budowaniu i utrzymywaniu pozytywnego wizerunktzelni, promowaniu
kierunku studiow oraz wspoétpracy ze szkotami.

II. Odbiorcy dziatan promocyjnych

Odbiorcami dziata promocyjnych s obecni uczniowie szkdt ponadgimnazjalnych;
absolwenci szkokrednich, ktorzy nie podji jeszcze studidw wiszych; rodzice oraz
pozostate osoby z najbizego otoczenia potencjalnych studentéw sguegwplywa& na
decyzg 0 wyborze miejsca studiow; nauczyciele szkét pgiradazjalnych oraz pracodawcy.

lll. Narz edzia promocji

1. Promocja medialna

1.1. Internet

— prowadzenie wtasnej witryny internetowej

- prezentacja i reklama uczelni na portalach regjioych i ogdlnopolskich oraz portalach
edukacyjnych

— udziat w targach wirtualnych np. www.edutargi.pl

1.2. Prasa

- redagowanie wtasnego kwartalnika: ,Biuletyn PW&Xoninie”
- artykuly w gazetach lokalnych oraz brawych pismach ogoélnopolskich
- reklama w gazetach lokalnych, regionalnych i agpblskich
1.3. Radio i telewizja

- informacje o uczelni w serwisach informacyjnych TWBzna, telewizjach kablowych
I internetowych

- reklama w rozgitniach lokalnych

2. Promocja bezpérednia w szkotach i na terenie PWSZ

- prezentacje w szkotach ponadgimnazjalnych

— drzwi otwarte uczelni

— imprezy instytutowe o charakterze promocyjnym

- wyktady otwarte

- koncerty charytatywne

- spotkania i wystawy w Bibliotece PWSZ

3. Targi edukacyjne

— Konin

- Pozna

- +0dz

- Sieradz

— Zduaska Wola

- Wrzenia

— Inowroctaw

- Gniezno

—Koto

—Stupca

—Sroda Wielkopolska



4. Informatory i inne materiaty informacyjne

- wiasne informatory

— wpisy i reklamy w informatorach ogélnopolskich

— ulotki reklamowe i plakaty

— bilboardy i bannery reklamowe

— gadkety reklamowe

5. Sympozja, konferencje, seminaria

6. Uroczystdci okolicznosciowe stizgce promowaniu uczelni
— uroczyste inauguracje

— absolutoria

— spotkania noworoczne z dyrektorami szkot ponadgizyalnych

I\VV. Dziatania promocyjne

1. Media

Witryna internetowa PWSZ

Najwazniejszym medium skacym promocji uczelni jest Internet. Prawie 80% kgaetow
na studia w PWSZ w 2010 r. wskazate,jest to podstawowaddto informacji o szkole.

Na stronie internetowej PWSZ, kédmiestcznie odwiedza od 25 tys. do 67 tys. 0sdb,
znalez¢ mazna informacje dla kandydatow, studentow, pracownika takke opis aktualnych
wydarzéd uczelnianych. Witrynawww.pwsz.konin.edu.plkazdego roku nabiera coraz
bardziej interaktywnego charakteru. Internaucigmagzliwos$¢ kontaktowania giz Dzialem
Promocji poprzez komunikator Gadu Gadu, mogad& pytanie rektorowi, a tale wybr&
si¢ w podr@ wirtualm po uczelni.

Odpowiedzialny za wygt i zawarté¢ witryny internetowej: Patryk Andre

Witryny ogolnopolskie
Prezentacje uczelni oraz bannery reklamowe ukasgijub beda sic ukazywa w 2011 r. na
portalach i wyszukiwarkach ogoélnopolskich:
e www.uczelnie.pl
* www.kierunkistudiow.pl
e www.uczelnie.info.pl
e www.studentsite.pl
* www.pwa.edu.pl
e www.pomaturze.pl
* www.edukacja.net
* www.studia.net
« www.edukacjawpolsce.pl
* www.edukacjapl.pl
* www.edulandia.pl
e www.studia.pl
« www.forumakad.pl
* www.studia.korba.pl
e www.edustacja.pl
o www.study4u.pl
* www.szkolywpolsce.pl
e www.szukamszkoly.pl
e www.uczelnie.edu.pl
* Wwww.pomaturze.com
e www.portlalmaturzysty.pl
« www.dlaczego.com
* www.progra.pl (+ informator na ptycie)



* www.idea.media.pl

e www.kompass.com

e www.edu.pracuj.pl (studia podyplomowe)

* www.edutargi.pl (tréjwymiarowe targi edukacyjne ACI
* www.expoguide.com

e www.google.pl

Lokalne portale internetowe
e www.konin.Im.pl
e www.wirtualnyKonin.pl
e www.wrzesnia.info.pl
* Konin.24.info

Odpowiedzialny za kontakty z administratorami plariaariusz Wilinski

Przygotowanie materiatow: Patryk Andre i Dariusii ki

Na portalu Im.pl oraz wirtualny.Konin umieszczanea bieaco informacje (rowniz
filmowe) na temat wydarzeuczelnianych redagowane przez Dziat Wydawnictwonfocji
PWSZ. Na portalu wirtualnyKonin.pl zamieszczonyt j&iuletyn PWSZ” w formie
elektronicznej $rednio kade wydanie obejrzato ponad 40 tys. internautow.

Prasa

Dziat Wydawnictw i Promociji utrzymuje dobre kontgkt lokalnymi mediami, w tym
.Przeghdem Konhskim”, ,Gtosem Wielkopolskim”, Zyciem Konina” i ,Echem Turku”
oraz ,Kurierem Koniskim”.

Srednio w roku ukazuje siw tych czasopismach ponad 90 artykutéw i informadpWsz,
ktOre zostaty w ogci przygotowane przez pracownikéw Dziatu WydawnictAromociji.

Do potencjalnych kandydatéw w 2011 e¢driemy starali i dotrze z reklamami (zwlaszcza
0 nowo otwartych kierunkach) w prasie lokalnej,ioeglinej, a take ogolnopolskiej (w miar
potrzeby: ,Gazeta Wyborcza” , ,Rzeczpospolita”).

Dziat Wydawnictw i Promocji redaguje wtasne pisnuzeiniane pod nazw,Biuletyn PWSZ
w Koninie’. W 2011 r. ukza si¢ kolejne trzy wydania tego pisma.

Za kontakt z mediami i przekazywanie informacji ogiedzialny: Ewa Kapyszewska
Za umieszczanie reklam: Dariusz \igki
Za redakaj biuletynu odpowiedzialna: Ewa Kapyszewska

Radio i telewizja

W 2011 r. PWSZ w Koninie nadattizie utrzymywa wspotprae z Radiem Planeta, Radiem
Konin, korespondentami TVP Pozndelewizp Kablowa ,Konin” oraz telewizjami
internetowymi w Koninie, gdzie ukazugie zaréwno informacje o uczelni, a takreklamy i
ogtoszenia rekrutacyjne.

2. Promocja bezpérednia w szkotach i na terenie PWSZ oraz poza uczeh
Prezentacje w szkotach ponadgimnazjalnych

Pracownicy Dzialu Wydawnictw i Promocji odwiedzad listopada 2010 r. szkoty
ponadgimnazjalne regionu oraz niektore szkoty spegeonu. Do kaca lutego 2011 r.
odwiedz ponad 30 szkot.

Spotkania z uczniami w szkotach doskonat forma bezpdredniego kontaktu z
potencjalnymi kandydatami na studia. Prezentacjiimmedialna, lkdaca elementem
spotkania, zawiera najwémiejsze informacje o szkole, kierunkach, studentabksolwentach.
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Uczniowie mag mazliwos¢ zadawania pyta otrzymup kryteria naboru, ulotki oraz gaety
reklamowe.

Drzwi Otwarte (we wspoétorganizacji z portalemirtualnyKonin.pl)
Celem organizacji Drzwi Otwartych uczelni jest greiacja oferty edukacyjnej i bazy
dydaktycznej.
Drzwi Otwarte odbda sie: 15 marca w Koninie oraz 9 marca w Turku.
Program Drzwi Otwartych w Koninie:
1) prezentacje kierunkéw (stoiska wystawowe),
2) pokazy i konkursy o szkole,
3) gwiazda Chor Instytutu Edukacji Artystycznej i soli
4) wsrod odwiedzajcych Drzwi Otwarte rozlosowane zosiadwa bilety na koncerty

Imprezy instytutowe o charakterze promocyjnym

Od lat Instytut Neofilologii organizuje DzieAnglisty i Dzieh Germanisty, imprezy ktore
maja na celu promowanie kultury krajow anglo- i nienkiegzycznych, a take zackcenie
do studiowania tychegpykdw w PWSZ w Koninie. Dziat Wydawnictw i Promodgjia swoj
udziat w tych dziataniach poprzez nagtenie imprez, zaproszenie mediow i obsgtug
medialn.

Inne dziatania

W 2011 r. planuje sitakze:

- koncerty charytatywne (we wspotpracy z Samoem Studentow PWSZ),

- spotkania i wystawy w Bibliotece PWSZ (we wspétpr z Bibliotek).

Dziat Wydawnictw i Promocji uczestniczypedzie w tych dziataniach stac pomoa
organizacyjm i medialn.

3. Targi edukacyjne

Jak co roku PWSZ poka sk na targach edukacyjnych w Poznaniu, Sieradzu,Bigg
Inowroctawiu, Wrzéni, Koninie, Kole, StupcySrodzie WIkp., a ze wzgtiu na promogj
Zamiejscowego Wydziatu Budownictwa i Instalacji Konalnych w Turku rowniew t.odzi
I Zdunskiej Woli.

Uczelnia bierze tate udziat w targach kszki w Poznaniu i Warszawie, ktore, choie
naleza do targéw edukacyjnych, stutakze promocji uczelni.

Odpowiedzialny za sprawy organizacyjne: Dariuszi®8HKi

4. Informatory i inne materiaty informacyjne i rekl amowe

Dziat Wydawnictw i Promocji, jak kalego roku, wydaje wiasne informatayyaz rGénego
rodzaju ulotki. Informatory i ulotkisrozdawane podczas wizyt w szkotach i drzwiach
otwartych, na targach edukacyjnych i w czasie ihnyaprez uczelnianych.alostarczane,
wraz z plakatami rekrutacyjnymi, do szkot ponadgazjalnych.

Wzorem lat ubiegtych PWSZ w Koninie zamieszcza gwdgrie w trzech najwiekszych
krajowych informatorach:

Informator dla maturzystow 2011 — Perspektywy Press

Informator maturzysty 2011/2012 — Akademickiego @an Informacyjne

Informator o szkotach waszych i policealnych na rok 2010/2011 — Telbit

A takze w innych:

Informator Lodzki

Wielkopolski Informator Edukacyjny — Idea,

Multimedialny informator i uczelniach wgzych — Progra,

Informator PWN dla maturzysty. Wgze uczelnie, szkoty policealne.

Wirtualny Informator Maturzysty ACI — Informator wersji elektronicznej (ptyta + Internet)
— Informator Studia 2010/2011 — Akademicka OficydMgdawnicza



Dobra forma reklamy oferty edukacyjnepilboardy oraz bannery. PWSZ ma dwa wtasne
bilboardy: przy ul. Wyszyskiego w Koninie i przy ul. Komiskiej w Turku, na ktérych
pojawiap si¢c plakaty, w zalenosci od potrzeb. Od pogiku maja do kaca lipca przewiduje
si¢ takze ekspozycje reklamowe na bilboardach obcych (Kdfaho, Turek).
Uczelnia promuje gii nadal kedzie s¢ promowa na tablicach reklamowych, ktore s
ustawione w dwoch najwkszych centrach handlowych: Galeria nad JeziorEerip. Tréc¢
plakatow, ktore sumieszczone na tablicach, Zmieniane w zalaosci od wydarzeé
uczelnianych. Na specjalnych potkach wykladaréwniez Biuletyny i materiaty
promocyjne.
Plakaty oraz materiaty promocyjneda wyktadane take w urzdach, firmach i instytucjach
regionu.
Wazne miejsce w bugkcie Dziatu Promociji zajmajgadzety reklamowe, ktore shq do
rozdawania podczas wszelkich imprez promocyjnydhkae do obdarowywania goi
uczelni. Werod gadetow znajd sie:

dtugopisy

koszulki

torby

smycze

breloczki

notesy

kubki

podktadki pod kubki
Na potrzeby targow zakupioneda cukierki-kréwki w obwolutach z logo uczelni.
Odpowiedzialni za zawar{é merytoryczi informatorow, negocjacje cenowe, przygotowanie
zlecer: Ewa Kapyszewska, Dariusz Wiski

5. Sympozja, konferencje, seminaria

Dziat Wydawnictw i Promocji wspotpracuje i nadaldzie wspotpracowat z instytutami
i Biblioteka PWSZ przy organizacji konferencji, sympozjow, &aatz ciekawymi ludmi.
Dziat oferuje obstug medialra, promocg wydarzenia, a tade druk materiatow
pokonferencyjnych.

Za obstug medialy imprez odpowiedzialny: Patryk Andre

6. Uroczystdci okolicznoéciowe stizace promowaniu uczelni

Inauguracje i absolutoria

Do uroczystéci okolicznagciowych stizacych promowaniu uczelni nalginauguracje i
absolutoria. Dziat Promociji przygotowuje dla stuidenzaproszenia oraz prowadzi obstug
medialra tych imprez.

Spotkania noworoczne z dyrektorami szkét ponadgimngalnych

Tegoroczne spotkanie z dyrektorami odbytol$ lutego. Przybyto na nie 14 przedstawicieli
szkét z Konina, Stupcy, Kota , Turku, Izbicy Kujakigj. Na spotkaniu tym obecni byli tad
dziennikarze, co zaowocowato artykutami w gazetakhlnych.

7. Promocja studiow podyplomowych

Promocja studiéw podyplomowych odbywa sa pomog ulotek, folderéw, plakatow,
reklamy w mediach, informatorze ogolnopolskim. Avsttakze rozestane informacje
i plakaty do gmin, szkot, zaktaddéw pracy.



8. Badania ankietowe

Wzorem lat ubiegtych Dziat Wydawnictw i Promocjiopvadzt bedzie przy wspotpracy z
Biurem Karier badania $v6d uczniow szkét ponadgimnazjalnychirad kandydatow, ktorzy
biora udziat w rekrutacji, studentéw oraznd absolwentow. Badania siezlzdne w celu
sprawdzenia, jak ksztattujezgipinia o szkole, jaki jest powdd wyboru uczelakijjest
poziom zadowolenia studentow i wreszcie, jakagestia absolwentow na temat
przydatndci studiéw do dalszych studiéw i pracy zawodowe;j.

Odpowiedzialny: Dariusz Witiski

Sporadzita: Ewa Kapyszewska
kierownik Dziatu Wydawnictw i Promocji



Preliminarz kosztow promocji 2011 r.

1. Media

Witryny ogolnopolskie
Lokalne portale internetowe
Prasa — koszty reklam
Radio i telewizja

Razem media:

2. Promocja bezpdrednia
Prezentacje w szkotach
Koszty osobowe — zlecenie
Drzwi Otwarte

w tym:

nagrody — bilety na koncert
nagtagnienie + akustyk
przewozy miodzigy

plakaty informacyjne

reklama

Razem promocja bezpérednia

Zat. nr 1 do Programu promaocji
PWSZ w Koninie w 2011 r.

8 000
8 000
20 000
7 000

43 000

1100
3500

400
1200
500
400
1 000

4 600

3. Tarqgi edukacyjne

7 000

4. Informatory ogolnopolskie i inne materiaty

Informatory ogolnopolskie
Biuletyn

Folderki/ ulotki

Informator

Plakaty, zaproszenia

Razem materialy promocyjne

2 000
27 000
2 000
6 000
3 000

40 000

5. Gadzety reklamowe

Diugopisy — 4000 szt.
Koszulki — 300

Torby — 500

Smycze — 1000
Breloczki — 200

Notesy — 501

Kubki — 400

Podktadki pod kubki 1000
Krowki — 10 kg

Razem gadety

4 900
4 000
1400

2 500
1200
2400
2300

5500

300

24 500



5. Bilbordy, tablice wolnostopce i bannery 5 000

6. Inne koszty

Projekty graficzne 3 000
Delegacje i przejazdy stbowe 4 000
Wynajem powierzchni reklamowej np. w galeriach /3]0
Film reklamowy 8 600
Scianka 3100
Stojaki 600
Razem inne koszty 21 300

OGOLEM KOSZTY PROMOCJI 145 400






Zat. nr 2 do Programu promocji

PWSZ w Koninie w 2011 r.

Zestawienie planowanych kosztéw promocji w 2a1r. (brutto)

Reklama Optaty Koszt Dzierzawa Gadety | Wynaj. | Koszty
prasowa, Koszty g p terenu : ,
. Koszt : : Koszty | za udzial| bannerow reklam. | nagtosni | szkoley,
Nazwa zadania . radiowa i TV, druk. pod ) >
Ogotem ustug . bezosob. w reklam. bilety na | enia delegac.
. informatory + ! bannery , ;
internet. obce. film roiekt targach tablic, i bilboard Drzwi przejazd.
My | projexty stojakow Y| otwarte
1. Media 43 000 16 000 27 000
2. Promocja
bezpdrednia
na terenie szkot
i na terenie uczelni 4 600 1000 400 1100 400 |1 200 500
3. Targi edukacyjne 7 000 7 000
4. Informatory
i materiaty wiasne 40 000 40 000
6. Gadzety reklamowe 24 500 24 500
7. Bilboardy, bannery 5000 5000
8. Inne koszty 21 300 8 600 6 100 600 2 000 4 000
Ogotem: 145 400 16 000 36 600 46 500 1100 |7 000 5 600 2000 |24900 |1200 4 500
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